Цели и задачи СРО и СРОП по дисциплине
«Креативные коммуникации»
Цели:
· формирование системного понимания креативных коммуникаций как инструмента маркетинга, PR и брендинга;
· развитие навыков генерации идей и нестандартных коммуникационных решений;
· освоение практик визуальных, вербальных и цифровых коммуникаций;
· развитие самостоятельности, ответственности и критического мышления.
Задачи:
· изучение теоретических концепций и моделей креативных коммуникаций;
· анализ успешных коммуникационных кейсов;
· развитие навыков работы с креативными стратегиями и контентом;
· применение теоретических знаний в практических и проектных заданиях.

Методические рекомендации по выполнению СРО
Обучающемуся рекомендуется:
· соблюдать установленные сроки выполнения заданий;
· использовать основную и дополнительную литературу, а также актуальные профессиональные источники;
· оформлять работы в соответствии с методическими требованиями;
· демонстрировать оригинальность мышления и обоснованность предлагаемых решений;
· активно участвовать в обсуждениях при выполнении СРОП.

[bookmark: _GoBack]Оценивание СРО и СРОП
Оценка самостоятельной работы может осуществляться по следующим критериям:
· полнота и глубина раскрытия темы;
· креативность и оригинальность подхода;
· логика и структура изложения;
· практическая применимость предложенных решений;
· качество оформления и презентации результатов.
Результаты СРО и СРОП учитываются при выставлении текущего и итогового контроля по дисциплине.

